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1. Optimizarea site-urilor web 

Din punct de vedere al procesului de optimizare motoarele de 

cautare se clasifică : 

 

 Motoare de căutare principale; 

 

 Motoare de căutare secundare;  

 

 Motoare de căutare de nişă; 
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 SEO (Search Engine Optimization) = optimizarea paginilor 

web pentru motoarele de căutare. 

 Optimizarea paginilor web pentru motoare de căutare = o 

„colecţie” de strategii care aplicate îmbunătăţesc poziţia 

paginii Dumneavoastră în lista de rezultate returnată de 

motoarele de căutare, pentru o anumita frază sau anumite 

cuvinte cheie. 

 

DEFINITIA SEO 
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ETAPE DE OPTIMIZARE 

 

Definitia SEO 
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WHITE HAT VS BLACK HAT 

 

 O tehnică SEO este considerată WHITE HAT în cazul în care 

acesta se conformează cu motoare de căutare, şi cu regulile 

pe care acestea le impun fiind considerată ca parte a unui bun 

design al sitului web  

 BLACK HAT SEO este acea tehnică care încearca să înşele 

motorul de căutare să afişeze pagina chiar dacă nu prezintă 

nici un fel de relevanţă pentru subiectul căutat  
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EXEMPLE BLACK HAT 

In februarie 2006 Google a decis scoaterea site-urilor: 

 BMW Germania 

 Ricoh Germania 

•  din baza de date pentru utilizarea de practici inselatoare.  

• Solutionare:  prezentare scuze catre Google, remediere 

probleme , restaurare site-uri in Google 
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2. Metode de optimizare 

 alegerea potrivită a cuvintelor cheie şi a domeniului 

 plasarea cuvintelor cheie în <title>, <meta>, precum şi în 

conţinut 

 structura URL-ului cât mai sugestivă şi navigarea prin site 

cât mai facilă 

 utilizarea robots.txt pentru a comunica cu motoarele de 

căutare 

 înregistrarea manuală a site-ului în directoarele 

motoarelor de căutare 

 încurajarea link-urilor din alte site-uri 

 promovarea site-ului în media 
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Optimizarea obţinută poate fi verificată cu ajutorul unor unelte: 

 Rank Checker - verifică popularitatea site-ului 

 Link Popularity - verifică numărul de link-uri către site 

 Search Engine Position - verifică pe ce pozitie este site-ul 

 BackLink Checker - caută link-urile către site, oferind şi câteva 

informaţii despre fiecare link 

3. Verificare optimizare 
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Concluzii 

• SEO este o modalitate avantajoasă şi practică pentru 

promovarea online 

• nu implică costuri ulterioare repetitive 

• este necesară o îmbunătăţire continuă 
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Exemplu de optimizare a unui site web 

 
• Site http://www.utcluj.ro  Google:  

 

http://www.utcluj.ro/
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• Cod HTML http://www.utcluj.ro  

 

 

 

 

 

 

• Optimizare : 

 alegerea potrivită a cuvintelor cheie şi a domeniului 

 plasarea cuvintelor cheie în <title>, <meta>, precum şi în 
conţinut 

 structura URL-ului cât mai sugestivă 

 

Exemplu de optimizare a unui site web 
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Exemplu de optimizare a unui site web 

 
Verificarea optimizarii: loc 1 in Google la cautare “universitatea tehnica” 

 

• Rank Checker : 7/10 cu PR Checker (gratis)  

• Link Popularity: Link Popularity.com (gratis)- 

• Search Engine Position: SE-Portal (gratis) 

• BackLink Checker: Back Link Watch (gratis) 

 

http://www.utcluj.ro/
http://www.prchecker.info/check_page_rank.php
http://www.linkpopularity.com/
http://www.seo-portal.ro/unelte/search-engine-position-tool.html
http://www.seo-portal.ro/unelte/search-engine-position-tool.html
http://www.seo-portal.ro/unelte/search-engine-position-tool.html
http://www.backlinkwatch.com/index.php
http://www.seo-portal.ro/unelte/search-engine-position-tool.html
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Exemplu de optimizare a unui site web 

 
• Search Engine Position: SE-Portal (gratis) 
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Exemplu de optimizare a unui site web 

 
• Back Link Watch: 

 

http://www.seo-portal.ro/unelte/search-engine-position-tool.html
http://www.seo-portal.ro/unelte/search-engine-position-tool.html
http://www.seo-portal.ro/unelte/search-engine-position-tool.html

